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cQué esCIIEINTD
desbloqueo creativo?

Un espacio que reune a quienes trabajan, piensan y
construyen marcas, comunicacion y negocios.

(Speakerg) Charlas

Comunidad

Contenido (Networking?

Evento declarado
de interés municipal y provincial.
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COMPUESTA POR: Empresas, emprendedores
y marcas

Equipos creativos
Estudiantes

Creadores de contenidos ’
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:POR QUE TU MARCA

T sumarse ?.
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El 85% d¢ las marcas
exitosas invierten en
experiencias crealivas

Harvard Business Review



En Desbloqueo creativo las Queremos construir experiencias y
marcas no aparecen solamente acciones que conecten realmente con la
como sponsors. comunidad.




Conecta con +600
profesionales,
emprendedores y
tomadores de decision.

Activa experiencias que
generen recordaciony
conversacion alrededor

de tu marca.

Sl tu marca se suma

vas a poder:

Posiciona tu marca en el
principal encuentro de
marketing y creatividad
de laregion.

Multiplica tu alcance
digital y presencial antes,
durante y después del
festival.
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Que puede[@%
?u marca en Desbloqueo? (G

Visibilidad

( Presencia de marca durante todo el festival j . \

Contenido _

[Integracién en contenidos on line y.of

» .

“| Activaciones de la marca para la comunidad

Networkin

( Comunidad activa %

Disenamos experiencias de sponsoreo
para que cada marca cumpla sus propios objetivos de negocio.




lumairca
puede liderar
eslarevolucion
s creativa



V.

e’

Elegi que tﬂbo de partner
queres ser

Todas las propuestas pueden adaptarse segun los objetivos y
necesidades de cada marca.




Branding y visibilidad

3 acciones a elegir

#* Presencia destacada en la
comunicacion oficial del festival

#* Branding en escenario principal

#* Integracion en redes sociales y
contenidos colaborativos

#* Presencia en newsletter y landing
page

¥ Inclusion en kits y materiales
oficiales

Networking

#10 entradas para invitados
de la marca

Experiencias de marca

Una accidn a elegir

# Stands interactivos
juegos y desafios

# Experiencias inmersivas
degustaciones

#* Activaciones tecnoldgicas

Contenido y escenario
Una accion a elegir

#* Keynote de marca
charla patrocinada

# Entrevistas en vivo
# Video institucional en escenario

# Menciones especiales durante
el festival

La seleccion de acciones se
desarrollard en funcion de la
estrategia y el perfil de cada partner.



Contenido y escenario
Una accion a elegir

#* Proyeccion de video
institucional en pantalla

#*Inclusion en newsletter oficial
del festival

#Menciones especiales durante
la jornada

Branding y visibilidad

2 acciones a elegir

¥ Presencia de marca en piezas
oficiales del evento

# Publicaciones colaborativas en
redes sociales

% Exhibicion de marca en espacios
estratégicos

# Materiales promocionales dentro
del festival

#* Presencia en landing page oficial
con acceso directo a la web de la
marca

Networking

# 5 entradas para invitados
de la marca

Experiencias de marca

# Descuentos para
compras/usos de los productos.

La seleccion de acciones se
desarrollard en funcion de la
estrategia y el perfil de cada partner.
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Contenido y escenario

#* Inclusion en 1envio de
newsletter del evento

Activaciones de marca

#* Sampling / entrega de
producto a asistentes

Branding y visibilidad

#* Logo en historias como partner
del evento

¥ Presencia en landing page del
evento con link a su web

Experiencias de marca

# Mini actividad interactiva
(juego, ruleta, trivia con premios)
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Cobertura

en redes, prensa
y medios aliados.




PLANES DE

SPONSOREO =

desbloqueo QEEgeIiIKe)

BENEFICIOS
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Presencia destacada en la comunicacion oficial del festival

Branding en escenario principal

Publicaciones colaborativas en redes sociales
Landing page oficial del festival

Inclusion en kits y materiales oficiales
Exhibicion de marca en espacios estratégicos
Logo en historias oficiales del evento
Keynote o charla patrocinada

Entrevista en vivo

Video institucional / proyeccion en pantalla
Menciones especiales durante el festival
Newsletter oficial

Stand interactivo

Experiencias inmersivas / degustaciones
Activaciones tecnolégicas

Sampling / entrega de producto a asistentes
Mini actividad interactiva (juego, ruleta o trivia)
Descuentos para asistentes

Entradas para invitados de la marca

incluido en el plan.

DISRUPTION
" PARTNER

Presencia protagonista.

3 acciones de Branding
+ 2 de Contenido
+ 1 Experiencia
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10
5.000 USD +mva

Q STRATEGY
PARTNER
* Acompafiamiento estratégico.

2 acciones de Branding
+ 1 de Contenido
+ Beneficios fijos
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2.500 USD +wva

COMMUNITY
PARTNER

Presencia y conexion.

Beneficios fijos + activaciones
de marca y experiencias para
asistentes.

NO@O® |

1.000 USD +va

= Opciones disponibles
para elegir dentro de la
accion incluida en el plan.

La seleccion de acciones se desarrollara en funcién
de la estrategia y el perfil de cada partner.




Es el contenido mads fotografiado
y consultado durante todo el evento.

O~
TUMARCAENLAS MANOS
DE TODOS
¢POR QUE ES UNO DE LOS
ESPACIOS MAS VALIOSOS?
Estda presente en las manos de los 700 ’
asistentes durante toda la jornada.
Se consulta constantemente para “"
conocer horarios y speakers. ’
Aparece de manera organica en * Il INVERSION
historias, reels y contenidos generados USD 2.000 +1va

por los asistentes.

Asocia a tu marca con la experiencia

completa del festival.
A
$ Y

+ impresion
de los programas

“ RE/MAXVIP |

Salta y Corrientes | 341253-6255
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.Se puede pagar en cuotas? v

Si. Podés reservar tu lugar abonando el 50% y
completar el pago una semana antes del evento.
Si necesitds otra modalidad, podemos conversarlo
con nuestro equipo administrativo.

¢Como se define el espacio y

la participacion de mi marca?

Una vez confirmada la participacion, coordinamos
una instancia de trabajo donde compartimos:

« Plano del evento

» Fechas clave

« Lineamientos de branding y activaciones

¢Qué pasa si no puedo estar

presente el dia del evento?

La marca puede seguir participando a través de
materiales promocionales, activaciones delegadas,
presencia digital y contenido post-evento.

{Qué pasa si no tengo equipo
para desarrollar una activacion?

v

Desde La Idea podemos acompariarte en el disefio
y produccion de experiencias, stands, juegos o
activaciones para tu marca. Trabajamos cada
propuesta segun los objetivos y presupuesto de
cada partner.

¢Como puedo medir el impacto
de mi participacion?

Después del festival compartiremos un reporte con
métricas de alcance, interacciones, menciones y
resultados generales de las activaciones
realizadas.

¢Hasta cuando puedo confirmar

mi participacion?

Los espacios son limitados y se asignan por orden
de confirmacion. Recomendamos reservar con
anticipacion para acceder a mayores posibilidades
de visibilidad y activacion.



Agencia Creativa
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Desbloqueo Creativo El Festival
busca reunir a las marcas, profesionales y equipos
que entienden que hoy ya no alcanza con estar presentes,
hace falta:

Queremos construir esta edicion junto a partners que compartan
esa mirada y quieran ser parte de uno de los encuentros
creativos mads importantes
de Rosario.



cdlesbloqueo
creativo ” laidea.

m g




